


Revolutionär!





Fragen

>> Wie geht man an ein neues Medium heran?

- Strategie & Ziele

- Inhalte

- Gestaltung

- Produktion

- Geschä



Das kleine Geheimnis 
der letzten Rezession

«In my career as CEO from Axel Springer, the year 2009 was 
the year that I love most. Why? We achieved a high two digit 

ebitda. [...] e three highest margins of the company are 
generated with online-activities. Online is allready 

contributing signi#cantly to the pro#tability of the company.» 

Mathias Döpfner





Ein neues Medium also



Was wollen wir zeigen?



Das iPad ist das erste 
100% medienkonvergente 

«Lean-Back»-Gerät



Das iPad erlaubt passive und 
aktive (interaktive) Nutzung





Das iPad ist das Internet 
in der Hand



Das iPad erhöht 
den Stellenwert der Inhalte





Was sieht gut aus?





- Grössere Schrien – aber nicht zu gross

- Anderes Font-Rendering & Schribild 

- Anderes Leseerlebnis

Typographie





Hintergründe



Text%uss und 
Orientierung



Standbild und Film

HD
ready ?



Ausschmückungen



Metaphern: Kitsch, Kunst 
und Usability

















Lost in Steve Space



















Produktion: vom Online-
Redakteur zum Blattmacher?







Und wer bezahlt das alles?
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